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Das Goldene Marketing-/Datenzeitalter

# | Unternehmen Industrie Marktkapitalisierung
1 " Digital 540 Mrd. €
3 | B Microsoft Digital 399 Mrd. €
4 | amazon Digital 353 Mrd. €
5 | Ex¢onMobil Rohstoffe 321 Mrd. €
12 | JPMorganChase ) Finanzdienstleistungen 214 Mrd. €

Quelle: http://www.boersennews.de/markt/aktien/hoechste-marktkapitalisierung
N
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Die Marketing-Area

Seminar fur Allg. BWL, Handel und Kundenmanagement
« Prof. Dr. Werner Reinartz

« Forschungsgebiete: Customer Relationship Management,
Handel, Channel Management, Servicestrategien, Online
Marketing

Seminar fur Allg. BWL, Marketing und Marktforschung
« Prof. Dr. Marc Fischer

« Forschungsgebiete: Marketing Performance Management,
Markenmanagement, Methoden und Marketingmodelle,
Optimierung des Marketing Mix

Seminar fur Allg. BWL, Marketing und Markenmanagement
* Prof. Dr. Franziska Vdlckner

» Forschungsgebiete: Markenmanagement,
Preismanagement, Praferenzmessung/ Markt- und
Konsumentenforschung
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Ziele In der Lehre

Wissenschaftsbasierte Ausbildung:

— Fokus auf Theorien und Methoden
— Transfer von Forschungsergebnissen
— Integration von Studierenden in Forschungsprojekte

Praxisorientierte Ausbildung:

— Cases, Simulationen, Projekte
— Gastreferenten

Fokus auf wertorientiertes Marketing:

— Entscheidungsunterstitzung fur Marketing-Manager
— Basierend auf Marktforschung
— Messung von Marketing-Effekten in €

Intensive Betreuung
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Studienprogramm Major Marketing

Masterarbeit
30 LP

Schwerpunktbereich Erganzungsbereich

48 LP 24 LP

Basis- und Aufbaubereich
18 LP

Gesamtumfang 120 LP = 4 Semester Regelstudienzeit
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Business Administration — Marketing:
Basis- und Aufbaubereich

Gruppe Modul LP| P/ | Soll LP
W
Methodische Grundlagen Mar-| Basismodul Management Skills 6 | P 6] 18
keting Basismodul Econometrics 12 | W 12
Basismodul Social and Economic Behavior 6 | W
Basismodul Microeconomics |l 6 | W
Schwerpunktmodul Advanced Statistics (Stochastic Processes) 6 | W
Schwerpunktmodul Advanced Statistics (Statistical Inference) 6 | W
Basismodul Experimental Methods 6 [ W
Basismodul Applied Econometrics 6 | W

WiSo-Studienberatungszentrum
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Business Administration — Marketing:
Erganzungsbereich

Gruppe Modul LP| p/| Soll LP
W
Accounting and Taxation Schwerpunktmodul Besteuerung der Unternehmen 12 | W 24
Schwerpunktmodul Operative and Strategic Controlling 12 | W
Schwerpunktmodul Internationale Rechnungslegung und Unterneh- 12 | W
Schwerpunkimodul Selected Issues in Business Taxation | 6 | W
Schwerpunktmodul Selected Issues in Business Taxation |l 6 | W
Schwerpunktmodul Value-based Controlling 6 | W
Schwerpunktmodul Ausgewahlte Fragen der Rechnungslegung und 6 | W
Wirtschaftspriifung |
Business Research Schwerpunktmodul Research in Finance 1 (Research Track) 6 | W 24
Schwerpunktmodul Research in Finance 2 (Research Track) 6 | W
Schwerpunktmodul Research on Organizations and Innovation (Re- 6 | W
Schwerpunkimodul Research in Personnel Economics: Incentives 6 | W
and Behaviour (Research Track)
Schwerpunkimodul Research in Supply Chain Management (Research | 6 | W
Schwerpunktmodul Research in Marketing (Research Track) 6 | W
Basismodul Econometrics (Research Track) 12 | W
Basismodul Microeconomics | (Research Track) 6 | W
Basismodul Microeconomics Il (Research Track) 6 | W
Basismodul Macroeconomics | (Research Track) 6 | W
Basismodul Macroeconomics Il (Research Track) 6 | W
Basismodul Mathematics / Methods (Research Track) 12 | W
[
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Business Administration — Marketing:
Erganzungsbereich

Controlling Schwerpunktmodul Operative and Strategic Controlling 12 | W 24
Schwerpunktmodul Value-based Controlling 6 | W
Schwerpunkimodul Ausgewéhlte Fragen des Controlling 6 | W
Schwerpunkimodul Selected Issues in Accounting 6 | W
Schwerpunktmodul Finance 7 6 | W

Corporate Development Schwerpunktmodul Business Ethics 6 | W[ Min | 24

12
Schwerpunktmodul Strategic Development 6 | W
Schwerpunktmodul Strategic Human Resource Management 6 | W
Schwerpunktmodul Strategic Management 6 | W
Schwerpunktmodul Advanced Business Ethics 12 | W | Max.
12

Schwerpunktmodul Organization Theory and Design 12 | W
Schwerpunktmodul Advanced Personnel Economics: The Evaluation 12 | W
of Management Practices
Schwerpunktmodul Strategic Networks 12 | W

Economic Psychology Erganzungsmodul Introduction to Economic Psychology 12| P 24
Erganzungsmodul Consumer Behavior 6 | W
Erganzungsmodul Organizational Behavior 6 |W
Ergéanzungsmodul Behavioral Finance 6 | W
Ergdnzungsmodul Research project in Economic Psychology 6 | W
Erganzungsmodul Current directions in Economic Psychology 6 | W

Finance Schwerpunktmodul Financial Theory 12 | W 24
Schwerpunktmodul Financial Institutions Management 12 | W
Schwerpunktmodul Finance 2 12 | W
Schwerpunktmodul Finance 6 6 | W
Schwerpunktmodul Finance 7 6 | W

I S —
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Business Administration — Marketing:
Erganzungsberelch

Medienmanagement Schwerpunkimodul Media and Technology Management: Enterpris- 12 | 24
es, Markets, and Strategies

Schwerpunktmodul Media Economics 6

o

Schwerpunktmodul Media and Information Systems: Technologies, 6 | W 12
Applications, Economics of Digital Goods

Schwerpunktmodul Media and Technology Management Selected Is- 6

2=

Schwerpunktmodul Media and Technology Management: 6
Research and Publications

=
=

Schwerpunktmodul Media and Technology Management: En-
trepreneurship / Project

-
[\~

R N - N - - - - N

Statistics & Econometrics Basismodul Econometrics 24

Schwerpunktmodul Time Series Analysis

Schwerpunktmodul Microeconometrics

Schwerpunktmodul Bayesian Econometrics

Schwerpunktmodul Statistical Analysis of Financial Data

Schwerpunkimodul Advanced Statistics (Stochastic Processes)

Schwerpunkimodul Advanced Statistics (Statistical Inference)

Schwerpunktmodul Topics in Statistics A

Schwerpunktmodul Topics in Statistics B

Schwerpunkimodul Topics in Econometrics C

Schwerpunkimodul Topics in Econometrics D

Schwerpunktmodul Seminar Statistics and Econometrics

=20 =2 W= = e = = = R = = =2 =]

Supply Chain Management Schwerpunktmodul Supply Chain Strategy 24

Schwerpunktmodul Logistics Management 6

Schwerpunktmodul Supply Chain Operations 12

Schwerpunktmodul Production Management 12
Studies Abroad Studies Abroad | (Master) 12

Studies Abroad Il (Master) 12
(I |

24
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Studienprogramm Major Marketing

Masterarbeit
30 LP

Schwerpunktbereich Erganzungsbereich

48 LP 24 LP
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Business Administration — Marketing
Schwerpunktbereich

Gruppe Modul LP| P/[ Soll LP
W
Fachliche Grundlagen Schwerpunktmodul Marketing | 6 | W Min.
12
Schwerpunktmodul Marketing Il W
Schwerpunktmodul Marketing Il| W
Schwerpunktmodul Marketing IV W
Advanced/Elective Schwerpunktmodul Marketing V 12 | W Max.
Module 30
Schwerpunktmodul Marketing VI 12 | W
Schwerpunktmodul Selected Issues in Marketing | 6 | W
Schwerpunktmodul Selected Issues in Marketing Il 6 | W
Schwerpunktmodul Selected Issues in Marketing Il 12 | W
Schwerpunktmodul Supply Chain Strategy 6 | W
Schwerpunktmodul Service Management 6 | W
Schwerpunktmodul Value-based Controlling 6 | W
Seminare Schwerpunktmodul Marketing Seminar | 6 | W Min.
6
Schwerpunktmodul Marketing Seminar Il 6 | W
|
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Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden ...

beschreiben Theorien, Konzepte und Methoden zur Losung von Marketing-
Entscheidungsproblemen.

analysieren und bewerten die Vorteilhaftigkeit entsprechender
Entscheidungsalternativen am Beispiel bestimmter Marketing-Instrumente.

formulieren und diskutieren alternative Marketingstrategien und
-malRnahmen am Beispiel bestimmter Marketing-Instrumente.

beschreiben Konzepte und Methoden des (Neu-) Produktmanagements.

analysieren und bewerten wesentliche Planungsprobleme des
Neuproduktmanagements.

beschreiben Neuproduktentwicklung als Prozess und diskutieren dessen
optimale Gestaltung (Stufen des Produktentwicklungsprozesses,
Planungsprobleme des Neuproduktmanagements z.B. ldeengenerierung,
kundenorientierte Konzeptentwicklung, Produkt-/ Markttests; Methodische
Ansatze zur Bestimmung von Konsumentenpraferenzen).
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Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

entwickeln auf Grundlage konzeptioneller und empirischer Beitrage ein
tiefgreifendes Verstandnis von aktuellen Marketingstrategien und -
aktivitdten in Handelswertschdpfungsketten (national/international,
physisch/online, Hersteller/Handler).

identifizieren, interpretieren und diskutieren Tools, Frameworks und
Theorien, um die Handels- und Distributionsfunktion von Unternehmen
verstehen, analysieren und bewerten zu kdnnen.

erkennen die Bedeutung der Handelsfunktion und des Handelssektors und
bestimmen und evaluieren aktuelle Trends sowie "Best-Practices".

verstehen die Auswirkungen von veranderten Konsumverhalten und von
technologischen Entwicklungen auf das Management der Handelsfunktion.

demonstrieren ihre erlernten Fahigkeiten beztglich der Anwendung des
Strategieprozesses im Handel
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Meister-Ekkehart-Strafie 1

wiso-beratung@uni-koeln.de 50937 KélIn



http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html

Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

erwerben vielfaltige Qualifikationen, die fiir das Management spezifischer
Produkte oder Dienstleistungen befahigen.

identifizieren, interpretieren und diskutieren Theorien, Konzepte und
Methoden zum Management verschiedener Produkte/Dienstleistungen.

analysieren und bewerten die Planung und Umsetzung des Marketing Mix
am Beispiel spezifischer Produkte/Dienstleistungen.

vergleichen die Herausforderungen im Management spezifischer
Produkte/Dienstleistungen und bestimmen sowie evaluieren aktuelle Trends
sowie "Best-Practices".

demonstrieren ihre erlernten Fahigkeiten beztiglich des Managements
spezifischer Produkte/Dienstleistungen.
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Schwerpunktmodul Marketing 1V:
Sustainable Marketing and
Brand Management

Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

beschreiben Marketing als das Management von Vermdgensgegenstanden
(z.B. Marken) im Sinne eines wertorientierten Marketings.

beschreiben und analysieren Theorien, Konzepte und Methoden eines
wertorientierten Marketings.

erwerben Kenntnisse tber grundlegende Begriffe, Rahmenbedingungen und
rechtliche Zusammenhange bezlglich Markenpolitik, Markenverankerung,
Markenstrategien, sowie Konzepten und Methoden der Markenbewertung

analysieren, bewerten und diskutieren die Vorteilhaftigkeit entsprechender
Entscheidungsalternativen zur zielorientierten Gestaltung dieser
Vermogensgegenstande am Beispiel bestimmter Marketing-Instrumente.
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Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

entwickeln basierend auf theoretischen und empirischen Beitragen ein
tiefgreifendes Verstandnis von aktuellen Marketingstrategien und -aktivitaten,
um in der Wissenschaft und in der Unternehmenspraxis das Management von
Kundenbeziehungen verstehen, analysieren und bewerten zu kénnen.

erkennen und diskutieren, auf welchen theoretischen Grundlagen das
Marketing Performance Management basiert.

prufen und vergleichen die Auswirkungen von Marketingaktivitaten, um diese
guantifizieren und evaluieren zu kénnen.

strukturieren und differenzieren die konzeptionellen Grundlagen des
Managements von Kundenbeziehungen und erkennen die Auswirkungen
kundenbezogener Marketingmal3nahmen.

entwickeln geeignete Kundenmanagementmal3inahmen fir unterschiedliche
Unternehmenskontexte.

beurteilen unterschiedliche Kundenbewertungsansétze und die daraus

abgeleiteten Strategien und MalRnhahmen.
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Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

lernen die praktische Umsetzung theoretischer Grundlagen und Methodiken in
anwendungsorientierten Fragestellungen.

erfassen und bearbeiten in Eigenverantwortung praxisbezogene
Fragestellungen, deren L6sungen sie nachher prasentieren.

entwickeln so ein Verstandnis fir die Anwendung und Transformation
analytischer Techniken und Modelle in reellen, praxisbezogenen Situationen.

erfassen und I6sen eigenstandig aktuelle, praxisrelevante Fragestellungen im
Bereich des Marketings.

verstehen, analysieren und verwenden aktuelle Forschungsmethoden.

erkennen und identifizieren aktuell relevante Herausforderungen des
Marketings in der Praxis.

prasentieren ihre Ergebnisse in einem Vortrag und diskutieren diese.
erlernen das Arbeiten als Teil eines Teams.
fuhren einen wissenschaftlichen Diskurs.
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Schwerpunktmodul Selected Issues in
Marketing I:

Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Inhalte

a) Practical Applications in Retailing

b) Quantitative Applications in Marketing

c) Selected Issues | in Marketing

Die Studierenden...

— vertiefen ihr Verstandnis zu ausgewéahlten Themen und Fragestellungen im
Marketing.

— analysieren und bewerten aktuelle Fragestellungen des Marketings.

— entwickeln und diskutieren Marketingstrategien und -mafRnahmen anhand von
Fallstudien/-beispielen.

— leiten aus den Ergebnissen managementrelevante Handlungsempfehlungen
ab.
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Schwerpunktmodul Selected Issues in
Marketing Il

Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Inhalte

a) E-Commerce

b) Social Computational Media

c) Selected Issues Il in Marketing

Die Studierenden...

— vertiefen ihr Verstandnis zu ausgewéahlten Themen und Fragestellungen im
Marketing.

— analysieren und bewerten aktuelle Fragestellungen des Marketings.

— entwickeln und diskutieren Marketingstrategien und -mafRnahmen anhand von
Fallstudien/-beispielen.

— leiten aus den Ergebnissen managementrelevante Handlungsempfehlungen
ab.
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Schwerpunktmodul Selected Issues in
Marketing lll:

Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Inhalte

Selected Issues Ill in Marketing

Die Studierenden...

— vertiefen ihr Verstandnis zu ausgewéahlten Themen und Fragestellungen im
Marketing.

— analysieren und bewerten aktuelle Fragestellungen des Marketings.

— entwickeln und diskutieren Marketingstrategien und -maf3nahmen anhand von
Fallstudien/-beispielen.

— leiten aus den Ergebnissen managementrelevante Handlungsempfehlungen
ab.
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Ziele des Moduls und zu erwerbende Kompetenzen
Die Studierenden...

http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html (Souterrain) Universitat zu Kdln -22-

erfassen eigenverantwortlich eine Aufgabenstellung in der Kleingruppe. Die
Prasentation der eigenen Ergebnisse und die Diskussion dieser in der
Abschlussveranstaltung erweitert die selbstandige Arbeit an einer
wissenschaftlichen Fragestellung durch die aktive Auseinandersetzung mit
angrenzenden Themengebieten.

setzen sich eigenstandig mit einem aktuellen Themengebiet im Bereich des
Marketings auseinander und wenden dabei die im Studium erlangten
Marketingkenntnisse an.

erfassen, recherchieren und selektieren die flr eine Aufgabenstellung
relevante wissenschatftliche Literatur.

erstellen eine wissenschaftliche Arbeit und erhalten dadurch eine geeignete
Vorbereitung auf die Erstellung einer Masterarbeit.

prasentieren und erklaren ihre Ergebnisse in einem Vortrag.

erlernen das Arbeiten als Tell eines Teams und das Fihren eines
wissenschaftlichen Diskurses.
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Schwerpunktmodul Marketing Seminar

Inhalte des Moduls je nach Generalthema des Seminars:
» Markenmanagement
= Marktforschung
» Preismanagement
» Produktmanagement
= Kommunikationsmanagement

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1
http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html (Souterrain) Universitat zu Koln -23-
wiso-beratung@uni-koeln.de 50937 Kéln



http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html

Schwerpunktmodul Marketing Seminar

Beispiel WiSe 2016/17: ,,Challenging Extremism*

Thema: Entwicklung einer Social-Media- und Digitalstrategie zur Bekampfung von
Extremismus im Onlinebereich

» Globale Universitatsinitiative
» |n Kooperation mit EdVenture Partners und Facebook
= Nutzung eines $2.000 USD Budgets sowie $400 USD in Facebook Ad Credits

= Die besten Strategien weltweit erhalten die Mdoglichkeit, inr Konzept in Washington
vorzustellen.

~
facebook %\ SPREAD VALUES
B AR5 PEACE

#CHALLENGEEXTREMISM

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strale 1
http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html (Souterrain) Universitat zu Koln -24-
wiso-beratung@uni-koeln.de 50937 Kéln



http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html

Weitere interessante
Kooperationspartner

Medien

giiter Telekommu,-,,-kaﬁon

T [1 m\, lu
6

IOREAL T TR v ' s ' ’
Dusseldorf m \ Bonn :
@ Mlcrosoft vodafone

Dusseldorf Koéln Kaln Dusseldorf

Konsum

KoIn

Chemie

Cden
<

Automobil Handel

— [3][] o=x

m Koin Wermelskirchen B MXESS

Energizing Chemistry

TOYOTA Lm?en METRO Peek:Cloppenburg Leverkusen

Kaln ¥ Dusseldorf
,, Dusseldorf Mode
oo LVMH
MOET HERMMESSY . LOLIS WUITTOM
: Disseldorf

Ratingen

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1

http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html (Souterrain) Universitat zu Kdln -25-

wiso-beratung@uni-koeln.de 50937 Kéln



http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html
http://www.algorithmica-technologies.com/images/Henkel.jpeg
http://www.algorithmica-technologies.com/images/Henkel.jpeg
http://fashionbysiu.files.wordpress.com/2009/07/logo_l_oreal.jpg
http://fashionbysiu.files.wordpress.com/2009/07/logo_l_oreal.jpg
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.wdr-mediagroup.com/public_relations/presseinformation/img/wdr_mediagr_logo_4c.jpg&imgrefurl=http://www.wdr-mediagroup.com/public_relations/presseinformation/index.phtml&usg=__x3VJbsQ6gWBTADyFEj3lqdfGZdU=&h=591&w=945&sz=36&hl=de&start=19&um=1&tbnid=gtvYMBsW5qimVM:&tbnh=93&tbnw=148&prev=/images?q=wdr&ndsp=18&hl=de&sa=N&start=18&um=1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.wdr-mediagroup.com/public_relations/presseinformation/img/wdr_mediagr_logo_4c.jpg&imgrefurl=http://www.wdr-mediagroup.com/public_relations/presseinformation/index.phtml&usg=__x3VJbsQ6gWBTADyFEj3lqdfGZdU=&h=591&w=945&sz=36&hl=de&start=19&um=1&tbnid=gtvYMBsW5qimVM:&tbnh=93&tbnw=148&prev=/images?q=wdr&ndsp=18&hl=de&sa=N&start=18&um=1
http://www.apfelmag.com/wp-content/uploads/2009/08/deutsche-telekom-logo.jpg
http://www.apfelmag.com/wp-content/uploads/2009/08/deutsche-telekom-logo.jpg
http://lanxess.de/de/home/
http://lanxess.de/de/home/
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/f/fa/Bayer-Logo.svg
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/f/fa/Bayer-Logo.svg
http://www.pagels.de/esprit-logo.jpg
http://www.pagels.de/esprit-logo.jpg
http://www.emimusic.de/
http://www.emimusic.de/
http://www.serienjunkies.de/news/big-rtl.jpg
http://www.serienjunkies.de/news/big-rtl.jpg

Studienprogramm Major Marketing

Masterarbeit
30 LP

Schwerpunktbereich Erganzungsbereich

48 LP 24 LP

Basis- und Aufbaubereich
18 LP

Gesamtumfang 120 LP = 4 Semester Regelstudienzeit
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Masterarbeit

* Anfertigung normalerweise im 3. oder 4. Semester
« Bearbeitungszeit: 6 Monate
 Umfang: ca. 50 Seiten

* Masterthemen werden ausgeschrieben

— Themen sind z.T. Kooperation mit Unternehmen
— Studierende kdnnen Themen vorschlagen (mit Exposé)

- Empirische Themen werden bevorzugt

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1
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M.Sc. STUDIENGANG BUSINESS ADMINSTRATION STUDIENRICHTUNG Marketing
LP

6

Se WP/ Modul
P
1 WP | Basismodul |
1 WP | Basismodul Il
1 WP | Schwerpunktmodul |
1 WP | Schwerpunktmodul Il
2 WP | Schwerpunktmodul IlI
2 WP | Schwerpunktmodul IV
2 WP | Schwerpunktmodul V
2 WP | Ergdnzungsmodul |
3 1P | Basismodul Management Skills
3 i WP i Ergénzungsmodul Il
3 i WP E Erganzungsmodul 11l
3 i P : Schwerpunktmodul Seminar

WiSo-Studienberatungszentrum
http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html
wiso-beratung@uni-koeln.de

Masterarbeit Business Administ-
ration

Meister-Ekkehart-Strale 1
(Souterrain)
50937 Kdln

Bereich

Basisbereich
Basisbereich
Schwerpunktbereich
Schwerpunktbereich

Schwerpunktbereich
Schwerpunktbereich
Schwerpunktbereich
Ergédnzungsbereich

Basisbereich
Ergénzungsbereich
Erganzungsbereich

Schwerpunktbereich

Masterarbeit
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Berufliche Perspektiven

Karriereperspektiven ertffnen sich z.B. im
« Strategischen Marketing

* Produktmanagement

* Marktforschung

» Vertriebsinnendienst/VertriebsauRendienst
 Key Account Management

* Customer Relationship Management

« Consulting

» Vorstands-/Geschaftsfihrungs-Assistenz.

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strale 1
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Erfolgreiche Absolventen der WiSo-
Fakultat

A

Jan Geldmacher Bernd Hoffmann Dr. Werner Kreuz Dr. Michael Heise

Chief Executive Officer Ehem. Vorstands- Mitglied der Chefvolkswirt
Vodafone Global vorsitzender HSV Geschéaftsleitung Allianz SE
Enterprise AT Kearney GmbH

Dr. Andreas Josef Sanktjohanser Prof. Dr. Bert Rlrup Dr. Reinhard Zinkann

Offermann Ehem. Vorstandsmitglied ehemaliger Geschaftsfuhrender
Leiter Vertrieb REWE-Group Wirtschaftsweiser Gesellschafter
Porsche AG Miele
WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strale 1
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ZMM+ Programm

Circle of Excellence
in Marketing

Ausgerichtet von den Lehrstihlen von
Prof. Dr. Marc Fischer und Prof. Dr. Werner
Reinartz in Kooperation mit
Marketinglehrstihlen aus Minster, Berlin
und Zurich

Teilnahme an Workshops von
renommierten Unternehmen
Persdnliches Karriereoaching durch
Lehrstuhlmitarbeiter

Mehr Informationen auf
www.circle-of-excellence-marketing.de/

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1
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Markenmanagement und Marketing

Z) m) m) Wissenschaftliches Zentrum fiir

Ausgerichtet vom Lehrstuhl von Prof. Dr.
Franziska Volckner in Kooperation mit
Prof. Dr. Hendrik Sattler von der Uni
Hamburg

Ca. 4 Mal im Jahr Veranstaltungen mit
hochkaratigen Unternehmensvertretern
Kontakt zu Alumni des ZMM

Mehr Informationen auf
www.zmm-online.de/

Universitat zu Kdln -32-
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Mehr Informationen

. Internetseiten der Seminare:

— Handel und Kundenmanagement: www.reinartz.uni-koeln.de
— Marketing und Marktforschung: www.marketing-koeln.de
— Marketing und Markenmanagement: www.voelckner.uni-koeln.de

* Newsletter der Seminare, der Fakultat und des WiSo-Studienberatungszentrums

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1
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Viel Erfolg beim Studienstart!

WiSo-Studienberatungszentrum Meister-Ekkehart-Strafle 1
http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html (Souterrain) Universitat zu Koln -34-
wiso-beratung@uni-koeln.de 50937 Kéin



http://www.wiso.uni-koeln.de/wiso-sbz.html

